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Аннотация
В статье осуществлен риторико-стилистический и лингво-когнитив-
ный анализ французского политического медиапространства на 
примере исследования специфики политической коммуникации ли-
деров трех ключевых политических партий в современной Франции  
(Ж.-Л. Меланшона, М. Ле Пен и Э. Макрона), проведенный в рамках 
нового направления исследований риторико-стилистических особен-
ностей политической медиакоммуникации, — политической медиари-
торики. Доказывается, что в современном французском политическом 
медиапространстве риторический прием обличения играет особую 
роль, выступая в качестве своего рода «коммуникативного орудия» 
информационной войны. Определяется, что стратегия персуазив-
ности детерминирует использование французскими политическими 
деятелями определенных риторических средств как рационального 
убеждения, так и эмоционального воздействия, одним из самых эф-
фективных среди которых и является риторический прием обличения. 
Цель риторического приема обличения — моделирование негативно-
го образа того или иного актора политической арены у реципиента, 
в частности, дискредитация привычного социуму образа политика-
оппонента посредством использования указанного риторико-стили-
стического средства. В качестве эмпирической базы исследования 
выступили мультимодальные платформы политиков, такие как https://
lafranceinsoumise.fr/, https://rassemblementnational.fr/, а также фраг-
менты их дебатов, подвергнутые риторико-стилистическому анализу 
и репрезентирующие реализацию риторического приема обличения. 

Abstract
The paper considers the rhetoric and cognitive analysis of the contempo-
rary political French medialandscape within linguistic research of political 
discourse by the example of verbal behavior of J.-L. Mélenchon, M. Le Pen 
and E. Macron representing three major political parties on the French politi-
cal stage. It is being mentioned that nowadays political media rhetorics as 
a new branch of humanities permits to undertake diverse types of linguistic 
analysis.
It is illustrated that by using special figures of speech the rhetorical repre-
sentation of denunciation is being implemented and is often used as one of 
the methods of so — called «spin» or «propaganda war» in contemporary 
French political medialandscape. The author attempts to illustrate that with-
in special language features the reversed and negative image of the actor 
of the contemporary French political stage could be created.
The aim of the research is to illustrate that by using diverse rhetoric means 
and language units within French political landscape it is possible to under-
take so-called spin wars. It is as well attempted to draw attention to the fact 
that by linguistic usage of figurality the contemporary political framework is 
revealed. The empiric material is based on the linguistic units of the web-
sites of French politicians, such as https://lafranceinsoumise.fr and /https://
rassemblementnational.fr/ The practical significance of the article repre-
sents the possibility of implementing the analyzed exemples of language 
units within the preparation of such option courses as contrastive lexicology 
and contrastive phraseology while teaching the French language at Univer-
sities to students of philology.
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странство, риторический прием обличения, информационная война.
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Введение
В современную цифровую эпоху медиатизация 

политической сферы представляет собой один из 
важных объектов исследования гуманитаристики в 
силу того, что политические процессы подлежат 

рассмотрению в неразрывной связи со средствами 
массовой коммуникации. Под термином «медиати-
зация политики» подразумевается процесс, при ко-
тором политическая жизнь перемещается в симво-
лическое пространство СМИ [8]. Под феноменом 
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информации, в свою очередь, понимается «совокуп-
ность сведений или сообщений, являющихся объек-
том сбора, переработки, распространения и хранения» 
[11, с. 38].

С развитием информационно-коммуникативных 
технологий в современном медиапространстве, опре-
деляемым французским лингвистом С. Рукетт как 
«пространство, где эксплицируется точка зрения 
читателей, слушателей и даже телезрителей… В ме-
диапространстве комментарии читателей, их вопросы, 
мнения порождают дискуссии и дебаты по актуаль-
ным проблемам современного общества»,«Les médias 
accordent depuis très longtemps un espace d’expression à 
leurs lecteurs, leurs auditeurs et même leurs téléspectateurs …
les commentaires des lecteurs, leurs questions, leurs avis 
participent depuis longtemps à l’espace médiatique au sens 
où ces commentaires concourent à l’organisation, à la 
confrontation et à l’animation des débats entre les citoyens 
sur des sujets d’actualité ou de société» [18], значительно 
расширились возможности манипулирования созна-
нием социума, в частности, на вербально-когнитив-
ном уровне. Как отмечают Брайант и С. Томпсон, 
«фокус исследований политической пропаганды 
расширился за счет переноса акцента на когнитивные 
аспекты. По своей природе такое воздействие может 
быть периодическим или постоянным» [1, с. 335–336], 
что актуализируется посредством информационной 
войны, неразрывно связанной с концепцией поли-
тической пропаганды, в той или иной форме прово-
димой акторами мировой политической арены. Анализ 
риторической специфики политической медиаком-
муникации осуществляется в рамках нового направ-
ления исследований, а именно, новаторского под-
хода в области исследования риторико-стилистиче-
ских особенностей политической медиакоммуника-
ции, — политической медиариторики [7].

 В соответствии с вышеизложенным объект ис-
следования настоящей работы представляет собой 
французское политическое медиапространство, на 
просторах которого ведется информационная война, 
цель которой — дискредитация ведущими акторами 
политической арены своих оппонентов; предмет ис-
следования — актуализация риторического приема 
обличения и его суггестивного влияния во француз-
ском политическом медиапространстве. Цель работы: 
на примере риторико-стилистического анализа лин-
гвистических единиц современного политического 
медиапространства Франции проиллюстрировать, 
что риторический прием обличения представляет 
собой эффективное коммуникативное средство ве-
дения информационной войны. Новизна обусловли-
вается анализом риторического приема обличения 
как коммуникативного средства ведения информа-
ционной войны на примере исследования француз-

ского политического медиапространства, не доста-
точно изученного в российской коммуникативисти-
ке и моделирующего специфику современной фран-
цузской политической медиакоммуникации, чем, в 
равной степени, детерминируется актуальность ра-
боты.

Основная часть. Постановка проблемы
Благодаря бурно развивающимся коммуникатив-

ным технологиям, в современном политическом 
медиапространстве моделируются различные типы 
коммуникативных связей, что способствует росту 
политической пропаганды: информационные войны 
трансформируются в своего рода коммуникативную 
технологию. Под термином «информационная вой-
на» понимается, вслед за Д.А. Швец, «коммуника-
тивная технология, цель которой — достижение ин-
формационного превосходства» [12, с. 34]. При ис-
следовании проблематики информационных войн 
особое место уделяется вербальной составляющей 
коммуникативного процесса. Ж.-М. Денкэн спра-
ведливо отмечает, что «мир политики есть мир язы-
ка… как мир представлений мир политики обладает 
той особенностью, то опосредуется языком» [6]. 

«Мир языка в политике», или теория политической 
речи изучается в ракурсе политической медиарито-
рики, фокус исследования которой составляет речь 
акторов политической арены, рассматриваемая как 
своего рода «средство получения и осуществления 
государственной власти» [6]. Как наука полигума-
нитарного характера, политическая медиариторика 
играет огромную роль в современном политическом 
медиапространстве: ораторская речь представляется 
специфической формой идеологии с особой соци-
альной функцией — агитационной. Во французском 
политическом медиапространстве идеологическая 
функция СМИ формирует массовое сознание по-
средством идеологических посылов. В рамках статьи 
средствами ведения информационной войны как 
своего рода коммуникативной технологии выступа-
ют риторико-стилистические приемы — анализу 
подвергнут риторический прием обличения, приме-
няемый акторами французской политической арены 
с попыткой детерминации суггестивного воздействия 
на реципиентов. 

В качестве научной базы политической медиари-
торики служит теория классического риторического 
учения, которая восходит к учениям Сократа, Аристотеля, 
Марка Туллия Цицерона и Марка Фабия Квинтилиана. 
Цицерон говорил: «Красноречие — спутник мира, 
союзник тишины и уже хорошо организованного 
общества (bene constituae civitatis) питомец» [13]. 
Риторика структурировала композиции речей, спо-
собы аргументации, персуазивности, детерминиро-
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вала принципы эмоционально-психологического 
воздействия на реципиента (электорат), а также 
определила спектр стилистических приемов, средств 
и фигур, используемых политическими деятелями в 
современном французском политическом медиапро-
странстве. Наравне с теорией классической ритори-
ки, научным фундаментом политической медиари-
торики являются общепризнанные теории комму-
никаций. В широком смысле теория коммуникации 
определяется как «теория речевых актов, привязан-
ных к определенным типизированным условиям» 
[4]. Под процессом коммуникации определяется 
«связанный с отношениями процесс создания и ин-
терпретации сообщений, которые вызывают опре-
деленную реакцию» [9, с. 36]. В той или форме в 
политической риторике находят отражение теория 
аутопойетической системы Н. Лумана, который в 
символически обобщенные средства коммуникации» 
включает также власть как средство коммуникации 
и истину» [11, с. 146], теория перформативов Дж. 
Остина (перформативный стиль коммуникации ак-
торов современной политической арены видоизме-
няет структуру политического языка Как отмечает 
М.Н. Грачев, под воздействием перформативного 
стиля коммуникации «меняется структура полити-
ческого языка, происходит его сближение со спон-
танной речью благодаря интонационному выделению 
отдельных слов и словосочетаний, использованию 
пауз, эмоционально-экспрессивной и разговорной 
лексики» [3]. Также научным базисом политической 
медиариторики представляется теория М. Маклюэна, 
считавшего, что медиа — своего рода «“продолжение”, 
“расширение” чувств» [10], что находит свое под-
тверждение в лингвистических примерах суггестив-
ного воздействия на эмоциональный фон и психику 
реципиентов именно на уровне риторико-стилисти-
ческих средств. В равной степени в качестве «науч-
ного фундамента» политической медиариторики 
выступает теория (формула) Г.Д. Лассуэлла, в рамках 
которой коммуникационный процесс трактуется как 
своего рода процесс императивный, в ходе которого 
отправители сообщений стремятся оказать воздей-
ствие на точку зрения и манеру поведения реципи-
ентов.

Материал и методы исследования. Методологию 
работы представляют собой современные теории 
коммуникаций, а также постулаты классического 
риторического учения. В работе применялись такие 
общенаучные методы, как анализ и синтез, а также 
такие специальные лингвистические методы, как 
метод контент-анализа, риторико-стилистический 
и интерпретационный методы. В качестве эмпири-
ческой базы исследования выступили мультимодаль-
ные платформы политиков, такие как https://

lafranceinsoumise.fr/, https://rassemblementnational.
fr/, а также фрагменты их дебатов, подвергнутые 
риторико-стилистическому анализу и репрезенти-
рующие реализацию риторического приема обличе-
ния.

Дискуссия. Результаты исследования. В качестве 
яркого примера западноевропейской державы с бо-
гатым риторико-политическим наследием выступа-
ет Франция, мультипартийность политической сис-
темы которой характеризуется сосуществованием, 
высокой степенью активности и вовлеченности во 
французский политический процесс большого числа 
политических партий. Среди наиболее влиятельных 
современных французских политических партий, 
репрезентирующих ключевые политические течения, 
выделяются партия правого толка «Национальное 
объединение» (Rassemblement National), которой с 
2011 по 2021 г. руководила Марин Ле Пен (в настоя-
щее время во главе партии — молодой политик Джордан 
Барделла); партия «Непокоренная Франция» (La 
France Insoumise), транслирующая идеи французского 
левацкого крыла, бессменный лидер которой — Жан-
Люк Меланшон, а также партия «Возрождение» 
(Renaissance), во главе которой находится действующий 
президент Франции Э. Макрон, пропагандирующий 
идеи центризма. Благодаря разнообразным ритори-
ческим приемам, указанные акторы французской 
политической арены ведут информационные войны, 
цель которых — дискредитация, «медиаунитожение» 
оппонента в глазах потенциального электората. 

Медиаплатформы, личные интернет-сайты, фо-
румы и блоги рассматриваемых политических дея-
телей представляют собой французские новые медиа, 
базирующиеся на принципах интерактивности. Данные 
цифровые ресурсы трансформировались в своего 
рода площадку для критики, обличения и дискреди-
тации оппонентов, чем и обусловлен в настоящей 
статье выбор эмпирического материала: риторико-
стилистическому анализу подвергнуты лингвисти-
ческие единицы указанных французских новых ме-
диа, репрезентирующих реализацию риторического 
приема обличения. Исследуются фрагменты поли-
тических дебатов, примеры из личных блогов поли-
тических деятелей, репрезентирующих на вербальном 
уровне технологию ведения информационной войны 
против своих политических противников. 

Основной стратегией политических деятелей пред-
ставляется персуазивность, так как именно умение 
убеждать, «завоевывать» электорат ведет к достиже-
нию самой главной их цели — приходу к власти и ее 
удержанию. По мнению А.В. Голоднова, «персуазив-
ность является универсальной стратегией текстоо-
бразования для регулярно воспроизводимых в разных 
коммуникативно-речевых сферах (рекламе, полити-
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ке, религии и т.д.) ситуаций, в которых к доминиру-
ющим целям адресанта относится изменение пост-
коммуникативного поведения реципиента» [2].  
Во французском политическом медиапространстве 
персуазивная стратегия детерминирует использова-
ние определенных языковых средств как рациональ-
ного убеждения, так и эмоционального воздействия. 
Именно в персуазивности реализуется риторический 
аспект политической коммуникации, актуализируясь 
в пафосе, этосе и логосе как категориях риторики. 
Понятие персуазивности соотносится с теорией ар-
гументации в политической речи, аргументация же — 
главный компонент риторического процесса. Как 
субъективно-оценочный акт персуазивность пред-
ставляет собой стилистическую актуализацию аргу-
ментирования. Персуазивная стратегия детермини-
рует использование определенных языковых средств 
как рационального убеждения, так и эмоционально-
го воздействия, одним из которых является именно 
риторический прием обличения, нацеленный на 
формирование негативного его образа у реципиента 
и являющийся своеобразным орудием информаци-
онной войны во французском политическом медиа-
пространстве.

Рассмотрим лингвистические примеры, в которых 
риторический прием обличения выступает в качестве 
средства ведения информационной войны против 
своих политических противников во французском 
политическом медиапространстве на примере поли-
тической коммуникации Э. Макрона, Ж.-Л. Меланшона 
и Марин Ле Пен. 

С целью высмеивания действующего политиче-
ского режима и президента страны Э. Макрона на 
одной из своих медиаплатформ Melenchon.fr  
Ж.-Л. Меланшон в формате, напоминающим детскую 
сказку с сопутствующим графическим сопровожде-
нием (Э. Макрон с короной на голове в окружении 
«свиты»), обращаясь к молодежной аудитории, сле-
дующим образом иронично описывает устроенный 
Э. Макроном в Версале прием представителей фран-
цузской элиты. Ж.-Л. Меланшоном используются 
метафоры и эпитеты в составе риторического прие-
ма обличения в одной фразе: 
•	 «Aujourd’hui à Versaille le monarque présidentiel reçoit 

tous les rois du fric». La France paie» [16] («Сегодня 
в Версальском дворце президентский монарх при-
нимает всех денежных королей. Франция платит»). 
Посредством риторического приема обличения 
на уровне языковых средств Ж.-Л. Меланшон 
«рисует» перед аудиторией образ «президента-
взяточника», президента элиты, не интересую-
щегося проблемами среднего класса.
С целью дискредитации своего главного оппо-

нента, обладая огромным желанием словесно «унич-

тожить» противника, Ж.-Л. Меланшоном вводятся 
в речь неологизмы. Критикуя стиль управления  
Э. Макрона, открыто его порицая, Ж.-Л. Меланшон 
создает неологизм Macronie, дословно, «Макрония» 
в значении «деятельность Макрона»: Macronie est 
absurdie [16], «политический курс Макрона является 
насквозь абсурдным».

С точки зрения использования Ж.-Л. Меланшоном 
риторического приема обличения особый лингво-
риторический интерес представляет содержание 
закладки Communiqués de presse («Пресс-релизы») 
медиаплатформы партии La France Insoumise, в 
которой содержатся обращения членов партии к 
действующему правительству по тому или иному 
поводу, призывы и слоганы. Репрезентируя идео-
логию партии «Непокоренная Франция», в ком-
мюнике используются следующие языковые еди-
ницы «La planète brûle et la macronie veut mettre à 
mort un outil public indispensable à une vraie politique 
de planification écologique, en rupture avec les logiques 
libérales actuellement à l’œuvre» [17], «Планета «горит» 
и режим Макрона («Макрония» дословно) хочет 
уничтожить (дословно «придать смерти») необхо-
димый инструмент осуществления политики в об-
ласти экологии, идя в разрез с логикой либерализ-
ма». Метафора в составе фразеологизма, содержа-
щего лексему mort «смерть», выступает в качестве 
риторического приема обличения действующего 
режима Э. Макрона. Неологизм macronie (режим 
Макрона, «Макрония», созвучный лексеме maladie 
«болезнь») часто используется в устных выступле-
ниях самим Ж.-Л. Меланшоном как некая «вер-
бальная квинтэссенция презрения» по отношению 
к Э. Макрону.

В качестве следующих примеров рассмотрим от-
рывки из предвыборных дебатов 2017 г. между  
Э. Макроном и М. Ле Пен, в ходе которых ритори-
ческий прием обличения оппонента, применяемый 
Э. Макроном, является самым настоящим средством 
ведения информационной войны. Образному ком-
поненту в примерах ниже отводится ключевая роль; 
стилистически-маркированные единицы языка по-
литической коммуникации Э. Макрона выполняют 
сразу несколько функций: коммуникативную, пер-
суазивную и эстетическую. 
•	 Qui joue avec les peurs de nos concitoyens? C'est vous 

(...) La grande prêtresse de la peur, elle est en face de 
moi (там же), «Кто запугивает наших соотечест-
венников? Это великая жрица страха, которая 
сидит напротив меня» [14]. С целью «завоевания» 
электората Э. Макроном вырисовывается чудо-
вищный образ женщины-политика, запугивающей 
население и вызывающей чувство неприязни и 
невольного страха и опасения, «отбивающего» у 
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реципиента всякое желание голосовать за нее на 
выборах президента страны.

•	 Ce que vous proposez, comme d'habitude, c'est de la 
poudre de perlimpinpin [15], «Вы предлагаете, как 
обычно, чудодейственное шарлатанское средство, 
пустой порошок». В данной фразе Э. Макрон 
открыто обвиняет М. Ле Пен в некомпетентности; 
используя в составе приема обличения колоритный 
фразеологический оборот la poudre de perlimpinpin, 
«шарлатанское средство».
В политической коммуникации М. Ле Пен, в свою 

очередь, риторический прием обличения также весь-
ма частотен: особое место отводится критике дея-
тельности Э. Макрона. Обличая и обвиняя Э. Макрона 
в развале государства, лидер правых употребляет 
стилистически маркированные эпитеты, приковы-
вающие внимание реципиента: 
•	 M. Macron est le candidat de la mondialisation sauvage, 

de la précarité, de la brutalité sociale, de la guerre de 
tous contre tous, du saccage économique [14], «Госпо-
дин Макрон — кандидат чудовищной, дикой гло-
бализации, символизирующий бедность, разруху, 
беспорядки и насилие в обществе, войну всех 
против всех, а также экономический упадок». 
Благодаря риторическому приему обличения  
М. Ле Пен вырисовывается образ политика, не 
заботящегося о своем народе и о сохранении фран-
цузской идентичности. 

Выводы 
В условиях неуклонно растущей медиатизации 

политической сферы, способы информационного 

воздействия на общественное сознание требуют глу-
бокого научного осмысления. Инструментарий по-
литической медиариторики, нового направления 
исследований риторико-стилистических особенностей 
политической медиакоммуникации, позволяет осу-
ществить анализ воздействия вербального поведения 
акторов современной политической арены на созна-
ние потенциального электората.

Во французском политическом медиапространстве 
«власть языка в политике» детерминируется такими 
коммуникативными технологиями, как информаци-
онные войны. Риторико-стилистические приемы 
представляют собой коммуникативные средства ве-
дения современной информационной войны во 
Франции. Одним из подобных языковых средств 
является риторический прием обличения, широко 
используемый во французском политическом медиа-
пространстве (в частности, на интернет-площадках 
политиков, создающих своего рода «эффект идей-
ного единства», на психологическом уровне сближая 
реципиентов). Являясь относительно новым сегмен-
том французских политических медиакоммуникаций, 
данные цифровые ресурсы представляют собой цен-
ный источник лингвистического материала. Цель 
информационной войны, проводимой такими веду-
щими акторами современной французской полити-
ческой арены, как М. Ле Пен, Ж.-Л. Меланшон и  
Э. Макрон, состоит в дискредитации привычного 
социуму образа политика-оппонента посредством 
использования в словесной атаке такого коммуни-
кативного средства, как риторический прием обли-
чения.
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