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Аннотация
Статья посвящена анализу русского рекламного технического дискурса. 
Предметом статьи являются социолингвистические особенности русско-
го рекламного технического дискурса на примере электронной техниче-
ской рекламы, адресованной массовой аудитории. 
Материалы и методы. Эмпирическим материалом послужили электрон-
ные рекламные сообщения, созданные для продвижения высокотехно-
логичных товаров в Yandex в 2024 году. Объем выборки для статьи со-
ставил 146 текстов технической рекламы. При анализе материала были 
использованы интерпретативный анализ, метод контент-анализа.
Результаты. Результаты исследования показали, что в совокупности ха-
рактеристики РРТД многогранны: в нем не только отражается доверие к 
техническим достижениям и профессионализму, но и присутствует ак-
цент на срочности, безопасности и креативности, а также ориентирован-
ность на национальную культуру и духовно-культурные ценности. В РРТД 
также демонстрируется новая особенность современной технической ре-
кламы — интерактивность. В совокупности эти элементы сформировали 
уникальный стиль РРТД. Результаты исследования могут быть исполь-
зованы в практической работе рекламными специалистами, продвигаю-
щими на российском рынке техническую и высокотехнологичную продук-
цию; в курсах лекций по техническому дискурсу и рекламному дискурсу.

Abstract
This article is devoted to the analysis of the Russian advertising technical 
discourse. The subject of the article is the sociolinguistic features of the 
Russian advertising technical discourse on the example of electronic techni-
cal advertising in 2024, addressed to a mass audience. 
Materials and methods. The empirical material was electronic advertising 
messages created to promote high-tech products in Yandex in 2024. The 
sample size for the article was 146 texts of technical advertising. Interpre-
tive analysis and the method of content analysis were used in the analysis 
of the material.
Results. The results of the study showed that, taken together, the character-
istics of the RАTD are multifaceted: there is not only reflects confidence in 
technical achievements and professionalism, but also unites there is an em-
phasis on urgency, safety and creativity, as well as on the orientation on na-
tional culture and spiritual and cultural values. The RATD also demonstrates 
a new feature of modern technical advertising - interactivity. Together, these 
elements have formed a unique style of RATD. The results of the research 
can be used in practical work by advertising specialists promoting technical 
and high-tech products on the Russian market; in lecture courses on techni-
cal discourse and advertising discourse.

Ключевые слова: умный дом, русская реклама, рекламный технический 
дискурс.

Keywords: smart home, Russian advertising, advertising technical dis-
course.

Введение
С развитием науки и техники форма рекламного 

дискурса претерпела революционные изменения. 
Развитие цифровых технологий не только изменило 
каналы коммуникации в рекламе, но и оказало боль-
шое влияние на создание рекламного контента и то, 
как его воспринимает аудитория. Например, попу-
лярность Интернета позволила рекламе добиться точ-
ного позиционирования и персонализированного 
продвижения товаров и услуг через социальные сети, 
поисковую оптимизацию (SEO) и контент-маркетинг.

Согласно статистике «Байсюй» (http://www.forenose.
com/), информационной платформы Китая, в по-

следние годы на мировом рекламном рынке сохра-
няется общая тенденция роста. По сравнению с тра-
диционной рекламой, цифровая реклама (поисковая 
реклама, реклама в социальных сетях и т.д.) стала 
основной формой рекламы для рекламодателей. Объем 
глобальных расходов на цифровую рекламу в 2023 г. 
составил почти 7720 млрд долл. США, и 70% от об-
щего объема расходов на рекламу в 2023 г. пришлось 
на цифровые каналы, по сравнению с 67,9% в 2022 г. 
Это свидетельствует о том, что рекламный техниче-
ский дискурс стремительно смещается с традицион-
ного телевидения, радио и печатных СМИ на циф-
ровые платформы.

УДК 372.881.1 НИР. Современная коммуникативистика (№ 5, 2024). 79: 64-68
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Обзор литературы
Под рекламным техническим дискурсом понима-

ется не технологическая составляющая рекламного 
дискурса как рекламной деятельности, а медиатек-
сты, рекламирующие технологии и высокотехноло-
гичную продукцию (вся умная электроника — ком-
пьютеры и смартфоны, датчики, экологичные осве-
тительные приборы и т. д.) [14, с. 145].

У современных ученых возник интерес к иссле-
дованию стилевых характеристик технической ре-
кламы. Е.В. Максименко подтверждает, что «стиль 
научно-технической рекламы характеризуется стрем-
лением к синтаксической компрессии – к сжатию, 
увеличению объема информации при сокращении 
объема текста, поэтому в рекламном сообщении 
научно-технического характера, встречается ком-
прессия нескольких предложений» [5, с. 164].  
Н.В. Конакова отмечает, что текст технической 
рекламы характеризуется языковыми чертами: ин-
формативностью, сложностью, целостностью, по-
следовательностью, связностью [4, с. 279]. По на-
шему мнению, современный рекламный технический 
дискурс обладает такими основными стилевыми 
характеристиками, как профессионализм, безопас-
ность, интерактивность, срочность, ориентирован-
ность на национальную культуру и традиции, кре-
ативность.

Методы и материалы
Материалом исследования послужили русские 

электронные рекламные сообщения по тематике 
«Умный дом», размещенные в сети «Яндекс» в 2024 г. 
Объем выборки для статьи составил 146 текстов тех-
нической рекламы. При анализе материала были 
использованы интерпретативный анализ, метод кон-
тент-анализа.

Результаты, дискуссия
Рассмотрим подробнее выявленные характери-

стики РРТД.
1. Профессионализм
В русском рекламном техническом дискурсе (да-

лее – РРТД) профессионализм является одной из 
ключевых характеристик [12, с. 59]. Профессиональные 
термины и официально-деловой стиль не только 
отражают точность и авторитетность рекламного 
контента [2, с. 42], но и в значительной степени 
определяют позиционирование рекламы на аудито-
рию. Правильное использование технических тер-
минов может значительно повысить убедительность 
рекламы, в то время как чрезмерное или ненадлежа-
щее использование может привести к возникновению 
препятствий для передачи информации, тем самым 
снижая эффективность рекламы.

Дистанционное диммирование и управление со смарт-
фона или компьютера (компания Zipato, 2024 г.).

Переключение цветовых температур производит-
ся с помощью последовательного включения /выклю-
чения питания (компания INTELMART, 2024 г.).

Представление научно-исследовательской группы, 
подробное описание технических параметров про-
дукции, рекомендации экспертов и авторитетная 
сертификация могут повысить профессионализм 
РРТД.

Сертификат качества. Вся продукция MOiO успеш-
но прошла сертификацию на территории Евразийского 
экономического союза. Серия RU № 0387263 (компания 
MOiO, 2024 г.).

Торговая марка Gauss принадлежит компании 
«Вартон» и занимается производством и выпуском 
осветительных приборов. Компания находится в про-
цессе постоянного развития и роста, стараясь не 
отставать от европейских производителей, поэтому 
Gauss регулярно разрабатывает новые модели, совер-
шенствует дизайн и улучшает производительность 
устройств, заботясь о комфорте и здоровье своих 
клиентов. Создавая свои устройства из экологически 
чистых компонентов без примеси ртути, свинца и 
фосфора, Gauss может гарантировать им полную 
безопасность. Миллионы покупателей в благодарность 
компании за такое ответственное отношение ежед-
невно доверяют ей свой выбор, позволяя осветитель-
ным приборам от бренда украшать их дома (компания 
«Вартон», 2024 г.).

Удачное сочетание представления бренда, ком-
пании и ее духа, использование профессиональной 
лексики, гарантий безопасности, отзывов пользова-
телей и т.д. может не только повысить профессио-
нализм РРТД, но и повысить доверие к бренду и его 
узнаваемость.

2. Срочность
Срочность заключается в том, чтобы стимулиро-

вать у потребителей чувство срочности, подчеркивая 
уникальность продукции или ограниченные по вре-
мени предложения, тем самым побуждая их принять 
решение о покупке как можно скорее. Рекламодатели 
нередко используют модель поведения Fogg (https://
behaviormodel.org/) для достижения данной цели. 
Модель Fogg предполагает, что возникновение опре-
деленного поведения является результатом сочетания 
трех факторов: мотивации, способности и триггера. 
Повышая осведомленность аудитории об удобстве и 
преимуществах технологической продукции (моти-
вация), упрощая процесс покупки и инструкции по 
использованию (способность), а также предоставляя 
мгновенные триггеры для действий с помощью ски-
док, которые действуют ограниченное время, отзы-
вов пользователей и т.д.
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Скидка 25% при оплате онлайн на освещение Gauss. 
Действует с 13.08.2024 по 30.09.2024 (компания 
ОНЛАЙНТРЕЙД, 2024 г.).

МТС исполнилось 22 года! В знак благодарности за 
доверие мобильный оператор предлагает своим абонен-
там персональную скидку на устройства и гаджеты 
до 22%. Праздничные скидки предоставляются на 
смартфоны, ноутбуки, смарт-часы, беспроводные на-
ушники, умные колонки и ряд других устройств. Гаджеты 
по сниженным ценам в честь дня рождения МТС до-
ступны в интернет-магазине и салонах связи МТС в 
рамках акции «Спасибо, что вы с нами». Воспользоваться 
персональной скидкой можно по 4 августа 2024 года 
(компания МТС, 2024 г.).

3. Безопасность
При обсуждении этических и правовых вопросов, 

связанных с РРТД, особое значение приобретают 
вопросы конфиденциальности личности и защиты 
данных. Благодаря быстрому развитию науки и тех-
нологий рекламодатели могут точно ориентировать-
ся на целевую аудиторию и предоставлять персона-
лизированный рекламный контент с помощью таких 
технических средств, как анализ больших данных и 
искусственный интеллект могут помочь выявить 
скрытые закономерности, предсказать тренды и по-
высить качество принимаемых решений [3, с. 25]. 

Однако такого рода точное позиционирование 
часто сопровождается нарушениями личной непри-
косновенности и угрозами безопасности данных [7, 
с. 72]. Например, сбор личной информации, такой 
как история посещений страниц и покупательские 
привычки, без согласия пользователя не только на-
рушает «Закон о защите персональных данных» 
Российской Федерации, но и может привести к не-
доверию пользователей к бренду. В 2018 г. Facebook 
подвергся широкой критике за утечку данных, ко-
торая не только подорвала доверие пользователей, 
но и оказала серьезное влияние на репутацию и фи-
нансовое положение компании.

Таким образом, в РРТД рекламодателям нужно 
строго соблюдать правила защиты данных, такие как, 
например, Общие правила защиты данных Европейского 
союза (GDPR), Федеральный закон от 27.07.2006  
№ 149-ФЗ (ред. от 08.08.2024) «Об информации, ин-
формационных технологиях и о защите информации», 
вступивший в силу с 01.09.2024, чтобы обеспечить 
безопасность и конфиденциальность пользовательских 
данных. Рекламодатель должен четко информировать 
пользователей о цели, объеме и мерах защиты исполь-
зования данных, чтобы обеспечить прозрачность и 
доверие [15, с. 69]. Кроме того, использование техно-
логий шифрования, анонимной обработки и других 
средств позволяет эффективно защитить пользова-
тельские данные от злоупотреблений.

Apple использует персональные данные для обеспе-
чения работы своих сервисов, обработки ваших тран-
закций, связи с вами, обеспечения безопасности, борь-
бы с мошенничеством и соблюдения законодательства. 
С вашего согласия мы также можем использовать 
персональные данные в других целях. Apple использует 
ваши персональные данные только при наличии для 
этого законных оснований (компания Apple, 2024 г.).

4. Креативность
Креативный РРТД может вызвать больший инте-

рес аудитории, чем традиционный прямолинейный 
рекламный технический дискурс [13, с. 40]. В РРТД 
использование риторических приемов является клю-
чом к созданию убеждения и привлекательности [1, 
с. 90]. Например, повторение и параллелизм широ-
ко используются для усиления эффекта передачи 
информации и ее запоминания. Повторяя конкрет-
ные характеристики продукции или преимущества 
услуги, РРТД может углубить понимание аудитори-
ей характеристик технической продукции. Кроме 
того, благодаря повторению похожих структур пред-
ложений улучшаются чувство ритма и запоминаемость 
рекламного сообщения, а также становятся более 
заметными основные преимущества продукции.

С нашей помощью купить светильники в Москве и 
любом другом городе РФ становится легко, выгодно и 
удобно (компания «Лю», 2024 г.).

Pura — это новая глава в истории смартфонов. 
Лаконичность и чистота форм. Открывает неизве-
данные возможности. Расширяет горизонты и позво-
ляет взглянуть на мир по-новому. Диктует моду, созда-
вая неповторимый стиль (компания HUAWEI, 2024 г.).

Используя риторические приемы, такие как ме-
тафора и антропоморфизм, РРТД может трансфор-
мировать сложные технические концепции в простые 
для понимания визуальных и слуховых образов. Это 
не только позволяет сократить дистанцию с потре-
бителями, но и делает рекламный контент более 
умным, ярким и убедительным. С помощью этих 
риторических приемов РРТД рекламодатель может 
более эффективно донести уникальные преимущества 
и ценностные предложения товаров, чтобы выделить 
их в условиях жесткой рыночной конкуренции. 

Умный дом, Ваш дом знает, что делать (компания 
Ростелеком, 2024 г.).

HUAWEI Pura 70 Ultra. Новая веха в мобильных 
фототехнологиях (компания HUAWEI, 2024 г.).

Сравнение подчеркивает уникальные преимуще-
ства, сравнивая продукцию с конкурентами или тра-
диционной продукцией. Такое сравнение не только 
наглядно демонстрирует преимущества продукции, 
но и стимулирует стремление потребителей к новым 
технологиям, тем самым эффективно способствуя 
признанию продукции на рынке.

НИР. Современная коммуникативистика (№ 5, 2024). 79: 64-68
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Сравнение HUAWEI WATCH FIT 3 и Apple Watch 
SE 2022. Взаимодействие со смартфоном:

HUAWEI WATCH FIT 3: дистанционное управление 
воспроизведением музыки, уведомления о SMS, уведом-
ления о звонках, уведомления от приложений.

Apple Watch SE 2022: возможность принимать звон-
ки, дистанционное управление камерой, уведомления о 
SMS, уведомления о звонках, уведомления от прило-
жений (компания DNS, 2024 г.).

5. Ориентация на национальную культуру
Учитывая русский национальный характер, мож-

но отметить, что РРТД часто более прямолинеен, 
лаконичен и откровенен в своем выражении, что в 
определенной степени повышает скорость и точность 
восприятия информации. В русской технической 
рекламе используется меньше преувеличений и рас-
плывчатых выражений, но больше внимания уделя-
ется четкому описанию функций и преимуществ 
продукции. Такая прямота делает РРТД более понят-
ным и действенным, а также помогает потребителям 
быстро принимать решения о покупке.

Электроника — купить по выгодной цене с достав-
кой. 127 моделей в проверенных интернет-магазинах: 
популярные новинки и лидеры продаж. Поиск по пара-
метрам, удобное сравнение моделей и цен на «Яндекс.
Маркетe» (компания «Яндекс», 2024 г.).

Рекламодатели уважают и учитывают духовно-
культурные ценности и в то же время активно де-
монстрируют [9, с. 25], как технологии могут помочь 
людям лучше адаптироваться к современной жизни. 
Например, демонстрируются такие ценности, как 
«справедливость, милосердие, желание творить добро, 
благость перед обществом, народом, семьей и т.д.» 
[11, с. 48].

Ночники для родных и близких. Хотите порадовать 
своего близкого особенным подарком? В категории 
«Назначение подарка» вы найдете идеальный вариант 
для каждого члена семьи: бабушке, брату, дедушке, 
другу, подруге, родителям, сестре, сыну, внукам (ком-
пания Art lamps, 2024 г.).

Рекламные сообщения часто ориентированы на 
местные традиционные праздники и элементы на-
циональной культуры, чтобы успешно установить 
эмоциональные связи с потребителями, укрепить у 

аудитории чувство национальной идентичности и 
духовно-культурных ценностей [8, с. 114], а также 
повысить культурную глубину и привлекательность 
РРТД.

Мобильный оператор Tele2 перезапускает популяр-
ную акцию «Комбо» к празднованию Дня всех влюблен-
ных и 8 Марта (компания Tele2, 2024 г.).

6. Интерактивность 
Чтобы оптимизировать содержание РРТД, инте-

рактивность стала его одной из важных характеристик. 
Интерактивность также является одной из ключевых 
характеристик современного РРТД [10, с. 146]. Благодаря 
онлайн-опросам, отзывам, обратной связи с аудито-
рией и т.д. дискурс стал более интерактивным. РРТД 
перестал быть односторонней коммуникацией, а 
превратился в двусторонний процесс взаимодействия 
с потребителями. Анализируя данные о поведении 
пользователей и принимая во внимание отзывы поль-
зователей [6, с. 670], рекламное предложение может 
быть персонализировано и максимально соответ-
ствовать потребностям пользователей, тем самым 
повышая доверие к рекламодателю, количество кли-
ков и конверсию рекламных объявлений.

Юрий Никандров. Знаток города 3 уровня. Оценка: 
пять звездочек, 8 августа. Отзыв компании Art lamps 
на сайте Яндекс. Карты: Большое спасибо сотрудникам 
компании за очень качественно и быстро выполненную 
работу. Был приятно удивлен, когда получил изделие 
на уже на следующий день после заказа (хотя нахожусь 
в СПб). Хорошая упаковка, очень качественно выпол-
ненный ночник и в точном соответствии с согласо-
ванным дизайном (https://yandex.ru/maps/org/nochniki_
art_lamps/85824520079/reviews/?ll=37.703210%2C55.7
88817&reviews%5Baspect%5D=3502044050&z=13/)

Заключение. В совокупности характеристики РРТД 
многогранны: в нем не только отражается доверие к 
техническим достижениям и профессионализму, но 
и присутствует акцент на срочности, безопасности 
и креативности, а также на усвоении национальной 
культуры и духовно-культурных ценностей. В РРТД 
также демонстрируется новая особенность современ-
ной технической рекламы — интерактивность.  
В совокупности эти элементы сформировали уни-
кальный стиль РРТД.
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