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Аннотация. Современное медиапространство - активно раз-
вивающееся направление массовой коммуникации. Ряд со-
временных авторов определяют его перспективой для нега-
тивного сценария социального развития. Современный чело-
век активно включен в медиапространство, которое форми-
рует его приоритеты, настроения, вкусы. Дополняет и 
разнообразит досуг. День практически каждого человека на-
чинается и заканчивается с просмотра медиаконтента. Особенно 
активными пользователями оказались дети и молодежь. Эта 
тенденция является тревожной. Живая человеческая комму-
никация заменяется цифровой копией, не требующей от 
пользователя особых энергетических затрат. Поэтому пробле-
мам производства аудиовизуального контента в медийном 
пространстве следует выделять особое внимание. Выстраивание 
качественного информационного контента будет минимизи-
ровать негативную составляющую трансформирующегося 
процесса коммуникации. 

Abstract. Modern media space is an actively developing area of 
mass communication. A number of modern historians define it as 
a perspective for a negative scenario of social development. Modern 
man is actively involved in the media space, which forms his pri-
orities, moods, tastes. Complements and diversifies leisure time. 
Almost everyone's day begins and ends with watching media content. 
Children and young people turned out to be especially active users. 
This trend is alarming. Live human communication is being replaced 
by a digital copy that does not require special energy costs from the 
user. Therefore, special attention should be paid to the problems 
of the production of audiovisual content in the media space. Building 
high-quality information content will minimize the negative com-
ponent of the transforming communication process.
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Введение. Информационное общество развива-
ется, вносит изменения в медиасферу, в способы 
коммуникации людей. Несколько десятилетий на-
зад люди научились общаться с помощью сотовой 

связи и сети Интернет. За это время медийная сре-
да преобразилась и сделала выбор в пользу цифро-
вых источников информации. Возникают новые 
направления, которые позволяют создавать содер-



41

реходы человека от одной формы коммуникации 
к другой, все больше вовлекающей его в медийное 
поле [14]. Все это приводит к зависимости и пои-
ску все более интересного и разнообразного кон-
тента, формируемого аудиовизуальным контентом 
[7].

М. Кастельс предложил концепцию сетевого 
общества, которую изучали и развили многие ученые, 
обозначившие медиаполе как фактор совершен-
ствования всех сфер жизни общества, стимулируя 
экономическую, культурную, социальную его функ-
ции [8].

А. Боль разработал концепцию виртуализации, 
согласно которой современные технологии интер-
нет-пространства создают некую параллельную 
реальность, в которой аналоги заменяют механизмы 
взаимодействия между людьми [9].

С 2022 г. активно развивается медийная плат-
форма, включающая в себя множество трендов в 
создании аудиовизуального контента. 

Медийный контент становится платным, он на-
столько востребован, что соответственно вызывает 
коммерческий интерес его производителей. Платные 
подписки на медийные сервисы, «донаты» блогерам 
становятся частью интерактивного общения поль-
зователя с контентом. Это уменьшает количество 
рекламы, однако некоторые платформы практику-
ют смешанный формат, который сочетает подписки 
и встроенную рекламу. 

Следующим трендом следует выделить длитель-
ность аудиовизуального контента. Контент без ви-
зуальной составляющей склонен к тенденции уд-
линения. Так подкасты и аудиокниги становятся 
эффективной формой привлечения внимания, по-
догрева интереса к обсуждаемому контенту. Они 
могут длиться часами и оставаться одной из попу-
лярнейших форм с превалирующей аудиальной 
составляющей. 

Новым витком развития технологий и человече-
ства стало появление искусственного интеллекта и 
метавселенной. Искусственный интеллект запро-
граммирован на самостоятельное обучение и спо-
собен в скором времени исправлять ошибки и не-
точности, которые может допускать несовершенный 
по своей природе человек, а также создавать пер-
сонализированный контент. На основе алгоритмов 
уже подбираются рекомендации на платформах 
размещения аудиовизуального контента [4]. 
Оптимизация поисковых запросов помогает поль-
зователю найти нужную информацию под свою 
проблему, а новым контентмейкерам – эффективно 
продвигаться и расширять охват аудитории. 

жательно новые смыслы, а также монетизировать 
информацию виртуально [13].

Медиапространство меняется в последнее деся-
тилетие. Развитие новейших технологий, цифрови-
зация создает новые условия для модернизации 
СМИ. Сети 5G ускоряют работу Интернета, искус-
ственный интеллект создает ранее недоступные 
возможности производства информации и взаимо-
действия с ней [2; 11].

Изучение медийного пространства и трендов 
внутри него происходит последние 10–20 лет. Одними 
из медиаисследователей являются Дж. Фолкхаймер 
и А. Янсон. По их мнению, предыдущие концепции 
коммуникаций подчёркивали наличие границ меж-
ду коммуникатором и конечной точкой сообщения 
[3; 16]. 

Коммуникация самостоятельно создает некие 
платформы и каналы распространения, самостоя-
тельно становясь пространством.

Границы аудиовизуального и печатного контен-
та становятся неразличимыми, стирается грань 
между массовой и элитарной культурой, медиа и 
сообщением [10].

Интерактивность означает использование совре-
менных технологических новшеств в виде цифровых 
медиа и разнообразных форм взаимодействия вну-
тренних.

Мобильность медийного пространства подчер-
кивает изменчивость, возможность встраиваться в 
новые условия виртуальной реальности и советовать 
запросам целевой аудитории. Она проявляется во 
взаимодействии людей и технологий. 

Исследователем тенденций в медиапространстве 
стал П. Адамс. Он выделил четыре направления 
изучения коммуникаций в пространстве [15]. «Медиа 
в пространстве» определяет расположение матери-
альных сетей техники и коммуникации в окружа-
ющей среде, «пространство в медиа» демонстриру-
ет анализ виртуальных полей, в которых происходит 
общение и взаимодействие. «Медиа в медиа» ис-
следует механизмы, благодаря которым медиа соз-
дает определенные смыслы для мест через образы, 
вербальные и невербальные средства. «Медиа в 
местах» рассматривает возможность применения 
разнообразных медиакоммуникаций в определенном 
месте.

Н.О. Вербицкая отмечает, что люди проводят в 
виртуальном пространстве до 9 часов в день [1]. Это 
связано с эффективностью манипулятивных мето-
дов, использованных при создании трендов в медиа. 
Е.Л. Яковлева обозначила феномен «электронное 
кочевничество», подразумевающее постоянные пе-
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Это путь к слиянию виртуальной цифровой дей-
ствительности и сознания человека, так как путь и 
каналы взаимодействия содержат все меньше по-
средников [6].

Авторские медиа стали новым трендом аудиови-
зуального контента. Молодые люди больше дове-
ряют другим людям, которые делятся своим мне-
нием, новостями, событиями в жизни. Авторское 
медиа превратилось в искусственно созданный 
продукт наподобие личного бренда, отвечающий 
современным запросам. Медиа развивается как 
бренд, и избегание следования данному тренду при-
ведет к снижению эффективности медийной плат-
формы [5; 12].

Современные виртуальные коммуникации ста-
новятся неотъемлемой частью жизни человека, по-
этому они занимают не только физическое простран-
ство гаджетов, но и сознание людей и влияют на них. 

Методы исследования. Для выявления осведом-
ленности и понимания применения трендов при 
создании аудиовизуального контента студентом 
была предложена опросная методика, с помощью 

которых были собраны мнения респондентов на 
данную тему.

В рамках проведенного исследования было опро-
шено 27 человек, из них четыре молодых человека 
и 23 девушки, студенты Финансового университета 
при Правительстве РФ. Четыре студента в возрасте 
18–19 лет и 23 человека 20–22 лет (рис. 1).

Результаты исследования. 24 из 27 студентов чаще 
всего встречают короткие видео, 15 и 14 человек 
используют онлайн-магазины и платную подписку 
в качестве современных тенденций медиаплатформ. 
Инфлюенс-маркетинг отметили 14 студентов, по  
12 человек выбрали чат-боты и пользовательский 
контент. Однако только пять студентов отметили 
метавселенную в качестве одной из главных тен-
денций, что удивительно. Цифровой контент и со-
здание альтернативных личностей в нем и является 
частью метавселенной, что не отметили опрошенные.

У 20 из 27 студентов современные тренды вызы-
вают интерес, у девяти – раздражение, у восьми и 
семи – мотивацию к покупке и к развитию своих 
медиаплатформ. Интересно отметить (рис. 2), что 

Рис. 1. «Какие тренды Вы чаще встречаете в соцсетях?»

Рис. 2. «Какие эмоции у вас вызывают современные тренды?»

НИР. Социально-гуманитарные исследования и технологии (№ 2(47), 2024). 72: 40-46
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«злость» или «радость» не были выделены в качестве 
основных эмоций от современных трендов. Гипотеза 
о том, что тренды XXI в. могут злить молодое по-
коление, не была подтверждена.

На рис. 3 отображено распределение по степени 
влиятельности трендов на решение о покупке.  
У четырех студентов из пяти отмечен усредненный 
ответ, показывающий степень воздействия на по-
требителя.

На рис. 4 отмечены ответы 12 из 27 студентов, 
которые вспомнили популярные тренды в медиа. 
Основными ответами стали: метавселенные, экоф-
рендли повестка, подписки, коллаборации и курсы, 
мерч от известных личностей. Далеко не все опро-
шенные вспомнили тренды, что свидетельствует о 
слабой освещенности темы среди студентов. 

Респонденты обозначили те тренды создания ауди-
овизуального контента, которые близки им или 
встречались за последнее время.

 На рис. 5 обозначены основные соцсети, в ко-
торых используется создание трендов. Лидером стал 
TikTok, за который проголосовали 26 студентов. 
YouTube и «ВКонтакте» заняли 2-е и 3-е место по 
популярности среди респондентов. Выдвинутая 
гипотеза о том, что молодая и быстроразвивающа-
яся платформа Telegram следует трендам платформ, 
располагающим аудиовизуальным контентом, не 
подтвердилась. Несмотря на ответы, в данной соц-
сети появилась платная подписка и краткосрочный 
контент в виде прямых эфиров, что предоставляет 
перспективы ее развития.

 

Рис. 3. «В какой степени тренды в соцсетях влияют на покупку товара у блогера?»

Рис. 4. «Какие тренды за последние годы в медиа вы помните?»

Медийное пространство: современные тенденции
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Рис. 6. «Является ли тренд на снижение возраста вовлекаемой 
аудитории морально обоснованным?»

На рис. 6 видно распределение ответов на пред-
мет морального аспекта использования трендов. 
Известно, что большинство аудитории соцсетей – 
это молодые люди. Более половины студентов счи-
тает, что психика молодых людей еще не сформи-
рована, поэтому нужно более осторожно подвергать 
ее воздействию трендов и манипулятивному вовле-
чению через искусственные алгоритмы, этого не 
учитывающие. 30% студентов считают молодую 
аудиторию открытой и активной, по причине чего 
не стоит ею пренебрегать.

 

Рис. 7. «Пользуетесь ли вы платными подписками?»

На рис. 7 отображены ответы студентов об их 
непосредственном участии в одном из трендов по-
требления аудиовизуального контента. Больше по-
ловины студентов пользуется платными подписка-
ми на медиасервисах. 25% студентов не пользуется 
подписками вообще. Шестая часть опрошенных 
отметила, что не пользуется подписками, но поку-
пает курсы и гайды у блогеров. Выдвинутая гипо-
теза о том, что половина респондентов имеет плат-
ную подписку, подтвердилась.

 
Рис. 8. «Как относитесь к роботизации в медиа?»

На рис. 8 отображены равные доли проголосо-
вавших по вопросу механизации создания письмен-
ных текстов. По 40% респондентов проголосовали 
«за» и «против» роботизации в медиа. В качестве 
негативного последствия данного процесса боль-
шинством было отмечено стирание человеческой 
духовной составляющей в текстах.

На открытый вопрос о самых прогрессивных 
трендах ответили 11 из 27 студентов. Эффективными 
трендами они выделили создание экосистемы на 
примере «Яндекса», кейс которого был рассмотрен 
выше, открытость и бодипозитив, роботизация,  
а также короткий контент в формате историй, об-
условленный клиповым мышлением.

Выводы. На основе проведенного исследования 
можно выделить то, что молодое поколение в опре-

Рис. 5. «В каких медийных платформах создается и используется больше трендов?»

НИР. Социально-гуманитарные исследования и технологии (№ 2(47), 2024). 72: 40-46
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деленной степени осведомлены о трендах создания 
аудиовизуального контента. Это обусловлено по-
груженностью молодежи в виртуальность и цифро-
вую среду. На ряд противоречивых вопросов об 
этической стороне создания трендов мнения ре-
спондентов разделились пополам. Гипотезы о пре-
валировании отрицательных эмоций по отношению 
к современным трендам и обозначении Telegram в 
качестве примера площадки, на которой реализу-
ются тренды, не подтвердились. Была подтвержде-
на гипотеза о наличии платной подписки у более 
половины респондентов. 

Тренды в медийном пространстве создаются здесь 
и сейчас. Это молодое направление исследований, 
которое находит практическое применение во мно-
жестве транснациональных корпораций. 

Тренды очерчивают направление развития ме-
диапространства и двигаются вслед за технологи-
ческим прогрессом в направлении четвертой про-
мышленной революции. Они формируют сознание, 
образ жизни и мышление молодых людей, эксплу-
атирующего электронные девайсы. В связи с этим 
важно учитывать этический аспект трендов в аудио- 
визуальном контенте.
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